
OBJECTIUS DEL GRAU EN COMUNICACIÓ AUDIOVISUAL 

 

Els objectius generals que ofereix el grau de Comunicació Audiovisual pivoten sobre 

dos vessants docents de la mateixa rellevància: la formació professional i la formació 

humana. 

 

Segons el Llibre Blanc elaborat per la conferència de Degans de les Facultats de 

Ciències de la Comunicació de l'any 2004, hi ha potencialment quatre perfils 

professionals que tot grau en Comunicació Audiovisual ha de recollir d'alguna manera 

en el seu pla de formació: 

1. Director, guionista, redactor i realitzador audiovisual 
Professional especialitzat en tasques de guió i direcció-realització en els 

diferents mitjans audiovisuals —cinematogràfic, televisiu, videogràfic, 

publicitari, radiofònic, d'infografia i multimèdia— amb coneixements dels 

processos tècnics i artístics. Professional polivalent capacitat per posar en 

pràctica un projecte, un pla de treball i un pressupost previ, on adquireix especial 

rellevància la gestió creativa del tractament dels continguts. En aquest perfil es 

contemplen també tots aquells professionals que exerceixen la seva tasca no 

només darrere de la pantalla, sinó que també utilitzen la seva imatge com a part 

del complex desenvolupament comunicatiu (actors, presentadors, reporters, 

corresponsals, etc.). 

2. Productor i gestor audiovisual 

Professional que dissenya, planifica i organitza els recursos humans, mitjans 

tècnics i pressupostaris per a la producció d'obres audiovisuals en els seus 

diversos formats. Coneix les tècniques i processos de creació audiovisual i els 

mecanismes legislatius i polítics de la comunicació. Com a productor executiu 

crea, compra drets, desenvolupa i comercialitza projectes. Està capacitat per 

dirigir i gestionar una empresa de producció audiovisual i multimèdia. 

3. Disseny de producció i postproducció visual i sonora 
Professional expert en el disseny de tots els aspectes vinculats al so, la imatge i 

el grafisme en les diverses fases de la producció audiovisual. El seu perfil 

professional també inclou els entorns interactius per a la creació de produccions 

orientades al món d'Internet, videojocs i entorns digitals. Les seves capacitats es 

desenvolupen tant en l'àmbit tècnic, com en el creatiu-ideològic. 

4. Investigador, docent i expert en estudis visuals 
Especialista en investigació i anàlisi de fenòmens i processos de comunicació 

audiovisual. Analista de les polítiques i l'economia del sector audiovisual tant a 

escala nacional com global. Docent en els ensenyaments superiors o mitjans per 

impartir matèries de comunicació i noves tecnologies de l'audiovisual. En aquest 

perfil es contempla la visió més teòrica de la professió, analitzant fenòmens 

sociològics de la comunicació en qualsevol dels seus nivells i amb abast 

internacional. També fa referència a tots aquells professionals que desenvolupen 

la seva tasca al voltant de l'assessoria de la comunicació, així com a la 

comunicació institucional i corporativa de les empreses. 

Els perfils esmentats engloben una extensa branca de sortides professionals que 

exigeixen tant una elevada capacitat creativa, com un domini tècnic del medi 



especialitzat. Al llarg dels nostres estudis de grau de Comunicació Audiovisual 

l'alumnat es veurà confrontat amb aquests quatre perfils professionals. 

 

La característica d'amplitud i flexibilitat d'aquests perfils sens dubte genera un context 

avantatjós per al futur professional. D'una banda, el comunicador audiovisual adquireix 

una visió global de l'entorn sociomercantil en què ha de desenvolupar les seves 

habilitats comunicatives, aprehenent la filosofia del professional que reflexiona sobre el 

món i manifesta la seva visió mitjançant material d'expressió en moviment, i satisfent 

les necessitats humanes bàsiques de la Societat de la Informació. 

 

D'altra banda, gràcies a la generació de nombroses branques professionals, l'alumnat, 

durant el seu recorregut universitari, adquireix una visió transversal que li permet 

conèixer les seves possibilitats. De vegades, fins i tot, tal especialització pot resultar tan 

específica, que per si mateixa exigeixi habilitats tècniques que generin noves estratègies 

de comunicació (entorn digital, nous mitjans en línia, etc.), en un negoci retroalimentat 

amb gran capacitat de renovació. 

 

El plantejament curricular de quatre anys permet organitzar els estudis en funció d'un 

grau acumulatiu de dificultat i complexitat. Durant la primera meitat del grau l'alumnat 

adquirirà els coneixements i habilitats més genèrics, els quals li proporcionaran la base 

idònia per incorporar coneixements i competències que li resultin útils en la seva 

incorporació al món laboral, en el qual molt probablement haurà de desenvolupar 

funcions parcialment o completament coincidents amb els quatre perfils professionals 

que ens han servit d'inspiració en la preparació del pla d'estudis. 

 

A més, gràcies a l'elecció entre el mòdul de Televisió i Ràdio o el de Cinema, l'alumnat 

adquirirà uns últims coneixements i competències modulades segons aquests dos grans 

àmbits de la indústria audiovisual. 

 

Els perfils professionals 1 i 4 s'acosten més a la branca del tractament, reflexió i anàlisi 

de continguts, desenvolupament semàntic de projectes i presa de decisions de creació 

d'idees i conceptes. Constitueixen perfils en què s'aprofundeix més en el terreny teòric, 

intel·lectual i humanista. 

 

Els estudiants més sistemàtics i pràctics, s'adeqüen als perfils 2 i 3, propis de 

l'especificitat tècnica i executiva del medi, així com desenvolupament estilístic i creatiu. 

Aquestes especialitats estan més relacionades amb el domini tècnic, adaptacions 

tecnològiques i aplicació pràctica professional, recomanable per als perfils estudiantils 

hàbils, atrets per la tècnica específica dels mitjans, i interessats per l'execució pràctica. 

No obstant això, la nostra política a l'hora d'estructurar el pla d'estudis ha estat evitar 

que els estudiants es decantin completament, menys encara de manera formal, és a dir, 

de manera que doni lloc a algun tipus de menció oficial en acabar els estudis de grau, 

per un perfil professional ja durant la marxa dels seus estudis. 

 

Una cosa així correria el risc de ser una decisió prematura i podria portar mancances en 

la formació de l'alumnat, el qual obviaria matèries i mòduls, coneixements i habilitats, 



que finalment li resultarien no només útils, sinó probablement imprescindibles en un 

mercat laboral tan variable i flexible com l'actual. 

 

El nou pla d'estudis està estructurat per assegurar la capacitació mínima professional 

tant teòrica, com pràctica, independentment del tipus d'especialització professional 

anhelada per l'alumne, la qual, en definitiva, acabarà coincidint totalment o parcialment 

amb els quatre perfils professionals que ens han servit d'inspiració. L'oferta d'un mòdul 

optatiu (Televisió i Ràdio, o Cinema) permet, d'altra banda, orientar l'alumne cap a un 

dels dos grans àmbits de la indústria, perquè en tots dos hi ha els esmentats quatre 

perfils professionals, però amb característiques i tonalitats una mica diferents. 

 

En funció de la dimensió professional i humana que persegueix construir la Universitat 

Internacional de Catalunya, un dels objectius principals distintius del projecte de grau 

versa sobre la necessitat d'oferir a l'alumnat una formació completament personalitzada i 

adaptada a les seves circumstàncies, desitjos i projecció futura. Personalitzar en cap cas 

exigeix l'adaptació dels continguts o la modificació o disminució del nivell de qualitat i 

professionalitat en l'ensenyament reglat, perquè aquesta acció actuaria en detriment de 

la filosofia de la UIC: exigir màxima qualitat de l'alumne que entra a cursar els seus 

estudis a la Universitat, implementar aquesta qualitat durant el seu pas pel grau, i 

passats els quatre anys, aconseguir de l'alumnat una responsabilitat vocacional, una 

mentalitat eticoprofessional, així com una visió de constant superació personal que 

 exerceixi al llarg de la seva futura carrera. 

 

En contraposició a aquesta idea, aquesta personalització s'aconseguirà a través d'eines 

com l'assignació d'un tutor personal que orienti l'alumne durant els quatre anys, un 

disseny modular que exigeix moltes hores de treball individual i grupal de l'alumne i 

conseqüentment la seva correcció individual per part del professorat, creació 

deworkshops i dinàmiques de grup en tots els cursos, avaluació continuada, suport i 

seguiment d'especialistes propis de cada branca escollida, no només membres de la 

universitat, sinó col·laboradors externs; obligat contacte amb el món laboral mitjançant 

pràctiques professionals i possibilitat de triar voluntàriament entre una àmplia gamma 

d'empreses amb conveni establert, etc. 

 

Així mateix, els constants canvis globals que es produeixen en el sector audiovisual, 

especialment en el terreny cinematogràfic i televisiu (en les seves formes 

representacionals, hàbits de consum, etc.) provoquen que, en la seva dimensió de 

formació professional, la Universitat Internacional de Catalunya adquireixi un 

posicionament clarament internacional, amb l'objectiu de tenir una perspectiva molt més 

rica i complexa de la realitat que ens envolta. L'anglès és, sens dubte, la llengua comuna 

en aquest món interconnectat de la comunicació global. A aquest efecte s'han creat, no 

només un mòdul específic de l 'anglès sinó matèries en tots els cursos, així 

com workshops impartits únicament en aquesta llengua per professionals nadius. És el 

cas, per exemple, de rellevants productors i redactors de cinema i televisió, com el 

cineasta francès establert a Londres Eric Trometer, o la periodista membre de la BBC, 

Catherine Adams, encarregats de realitzar els workshops teoricopràctics. 

 

D'altra banda, la dimensió professional en la formació del comunicador audiovisual, 

exigeix, en una universitat com la UIC, l'aplicació de tots els recursos humans i tècnics 



necessaris per generar la implantació d'una tecnologia puntera, en constant exploració 

de nous formats digitals audiovisuals . Des del primer any de grau, la universitat 

promou l'aprenentatge tècnic de la mecànica i digitalització audiovisual més avançada. 

No obstant això, l'ús de les noves tecnologies es planteja com a mitjà i no com a fi en si 

mateix. La capacitat crítica i la integració d'uns codis eticoprofessionals incideixen en la 

funció constructiva que tot avanç tecnològic pugui aportar en els seus futurs laborals. 

 

Així, el que caracteritza un autèntic professional de la comunicació no és una 

desenvolupada capacitat tècnica autoreferenciada, sinó instrumental, integrada en una 

manera de mirar, tematitzar i transformar en missatge la realitat o part de la realitat. 

Davant certes crítiques de tall (falsament) il·lustrat o culturalista, defensem que 

l'atracció per la tècnica i la imatge, la passió per la comunicació, no són elements 

superficials, sinó expressió específica d'una sensibilitat i d'un tipus característic 

d'acostament al món que és necessari impulsar, per fomentar la riquesa de perspectives i 

la pluralitat de propostes socials. 

 

Els objectius generals exposats es concreten en una sèrie de competències que l'alumnat 

anirà adquirint al llarg del grau en Comunicació Audiovisual. 

 

En primer lloc, l'estudiant en Comuniació Audiovisual farà un ús de les noves 

tecnologies com a material d'expressió. No es tracta únicament de desenvolupar un 

domini tècnic per exercir la comunicació, sinó d'exercir un bon ús del material per tal 

d'explicar millor el missatge que es vol transmetre. Fer, per tant, un ús de la tecnologia 

eficient i conceptual. 

 

En segon lloc s'adquirirà una especialització amb domini perifèric. En concret, l'alumnat 

ha de ser capaç de conèixer el món audiovisual en totes les fases del seu cicle productiu, 

coneixent a més a més en quina àrea pot desenvolupar millor el seu treball atenent a les 

seves aptituds i habilitats. 

 

En tercer lloc, es perseguirà una innovació en el terreny dels gèneres. L'alumnat ha de 

conèixer l'evolució soferta pels diferents gèneres cinematogràfics, radiofònics i 

televisius, i les seves possibilitats, límits i fronteres a mitjà i llarg termini, a fi de 

generar productes híbrids o fórmules noves per al mercat. 

 

En quart lloc, s'estimularà l'autoaprenentatge. L'alumnat ha de conèixer la importància 

de mantenir diàriament informat i actualitzat sobre l'evolució que pateix el sector 

audiovisual. No només ha de desenvolupar el sentit vocacional, sinó que ha d'alimentar 

la seva motivació per construir un pla d'autoaprenentatge que no abandoni durant el seu 

futur professional. 

 

En connexió amb aquesta darrera idea, es desenvoluparan habilitats per treballar en 

equip. L'alumnat ha de tenir la importància de l'equip en els perfils professionals que es 

persegueixen. Per tant, ha de conèixer quina és la seva millor aportació al grup, 

respectar el treball aliè, saber liderar o delegar quan l'ocasió ho exigeixi, i tenir 

l'habilitat professional d'establir uns vincles interdepartamentals que beneficiïn una 

execució positiva i eficient del projecte. 



Finalment, s'exigirà a l'estudiant una responsabilitat vocacional. El món laboral de les 

Ciències de la Comunicació requereix un esforç vocacional, a diferència d'altres 

treballs. L'alumnat haurà de tenir present aquest fet, i acceptar com una responsabilitat 

eticoprofessional, per tal de progressar i establir-se amb èxit dins del sector. 

 


