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¢Un lenguaye politico renovado?

RICARDO-
MARIA JIMENEZ

Profesor de UIC
Barcelona

I movimiento 5 estrellas,
E UKIP, Podemos, la candi-
datura de Donald Trump,
entreotros, constituyen partedel
nuevo escenario politico de las
sociedades occidentales. Esasnue-
vas figuras politicas hanirrumpi-
do confuerza, en parte gracias al
lenguaje empleado.
<{Peroestosmovimientosysus
representantes han renovado el
lenguaje politico? Noshemos de-
tenido en estudiar cémo lo em-

plean dos de ellos, para analizar
como es sucapacidad de persua-
sion y si realmente lo han logra-
dorenovar.

Delalectura del programa de
Unidos Podemos (bastante ori-
ginal, pues imitabaunfolleto pu-
blicitariode una conocidaempre-
sademuebles) conquese presen-
td alas elecciones generales del
26-J de 2015 se desprenden algu-
nas conclusiones. En ese docu-
mento sealude alos votantes de
forma destacada con los térmi-
nos «gente» y «personas». Cali-
ficanalas personas de <hartas»y
que tienen «dignidad», ademas,

songentealaque«proteger». Por
otrolado, secreaunadicotomiaen-
tre la «gente» ylos otros. El 1éxi-
coesclaramenteinclusivo («con-
tamos con el aliado mas podero-
so: la gente»). Si relacionamos
este uso del lenguaje con las co-
nocidas categoriasretoricasdela
persuasion-pathos, logosyethos,
destaca el predominio deunade
ellas: el pathos (apelaralos sen-
timientos). El periédico Boston
Globerecientemente publicdun
estudiosobrelalegibilidaddelos
discursos de candidatos republi-
canosydemocratasalaseleccio-
nes presidenciales del 2016. Se

aplicéel test delectura Flesh-Kin-
caid a esos discursos. ¢Saben cu-
alde ellos escribid discursos con
mejor indice de legibilidad? Do-
nald Trump. Ademas, comoapun-
ta Evan Puschak,

Alavistade comoempleanellen-
guajelos partidosemergentes, se
puedeadelantar que laapelacion
alossentimientosesla categoria
relevante. El lector sabrd que las

otras categorias

el productor de ., persuasivas remi-
The Nerdwriter, La apelac:!on alos tenalaargumenta-
los discursos de -~ cion racional (lo-
Trump secom- Sentimientosesfa gos)yalacredibi-

ponen de frases
breves,emplean

categoria relevante de

lidad personal
(ethos). Poresoel

la segunda per-
sonaqueinvolu-
craalespectador
ysitiiaconacier-
to las palabras clave con carga
emotivaal final delasfrases. De nue-
vo, la categoria persuasivadesta-
cadaen los textos del presidente
electodelos EE.UU. esel pathos.

los discursos politicos

lenguaje politico
se renovaria por
completo si el
pathos fueradela
mano dellogosy, sobre todo, del
ethos. Un politico que persuada
por su credibilidad contrastada
lograria la renovacion completa
del lenguaje politico.




